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ABANS DE COMENCAR

Com llegir aquest informe

Una marca també té un nom que sona, que s'escriu i que es mostra al moén, i un moment en que neix.
Aquest informe aplica la numerologia pitagorica a ONAMARA per explorar quina vibraci6 transmet el
seu nom, quin cami li proposa la seva data de naixement i com dialoga amb la persona que 'ha creada.

Com en qualsevol mapa, els nimeros no prediuen I'exit ni el fracas d'un projecte. Mostren tendencies:
energies que la marca pot expressar en la seva llum o en la seva ombra, segons com es cuidin. No hi ha
numeros bons ni dolents, i no hi ha noms «millors» que d’altres: hi ha noms que encaixen més o menys
amb el que es vol transmetre.

Els calculs segueixen el metode pitagoric i es mostren complets. Els nimeros mestres (11, 22 i 33) es
conserven; la resta es redueix fins a una sola xifra. Com a data de naixement de la marca es pren la
seva primera aparicio publica: la primera publicaci6 a Instagram, el 7 de febrer de 2025. D’aquesta data
surten el seu Desti i el seu Karma, les actituds que la marca ve a equilibrar, i es comprova si té algun
ntmero karmic (13, 14, 16 0 19).

Un nom de marca és una sola paraula, aixi que el mapa no inclou la lectura de nom propi i cognoms. A
canvi, inclou un apartat dedicat al vincle entre la Mar i ONAMARA.
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RESUM

El mapa d'un cop d'ull

POSICIO NUMERO
Personalitat (totes les lletres) 2719
Anima (vocals) 9

Projeccio externa (consonants) 18/9
Missié (Anima + Projeccit) 9+9=18/9

Desti (data de naixement) 7+2+9=18/9

Karma (data de naixement) 9
Nuameros karmics Cap
Numeros mancants 2,3,7i8
Namero repetit («plus») 1
Numeros mestres Cap
Regent planetari Mart
Tres plans 3:4-0

EN POQUES PARAULES

Una marca de servei, compassio i ideals

Neix del desig de servir i acompanyar

Es mostra solida i, alhora, humana

Acompanyar amb una visié amplia i generosa
Aprendre a ser humanitaria, tolerant i compassiva
Equilibrar la generositat i els ideals

No apareixen a IAnima ni al Desti

El 3, l'expressio, és el que més feina demana

Iniciativa i veu propia

Accib, coratge, defensa d’'una causa

Predomina el pla dels vincles

Anima, Projeccio, Missi0, Personalitat, Desti i Karma: sis posicions, un mateix namero. ONAMARA és
una marca 9.

Format dels nameros: «18 / 9» vol dir que la suma original és 18 i la seva reduccio, 9. En un nimero de dues xifres, la de
la dreta és la que més es veu i la de I'esquerra la matisa.
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A - EL NOM

Personalitat

Les eines amb que la marca recorre el seu cami

La Personalitat és el «vehicle» de la marca: els recursos i qualitats amb que compta per relacionar-se
amb el mon. Es calcula sumant totes les lletres del seu nom.

o0 E
Onamara Vocals 9 - Consonants 18 - Total 27
6 S| 1 4 1 9 1

M vocal (Jo intern) consonant (Jo extern)

Suma de totes les lletres: O6 + N5 + A1 + M4 + A1 +R9 +A1 =27 - 2+7=9

Vocals: 6 + 1+ 1+ 1 =9 Consonants: 5 + 4 + 9 = 18 - Comprovacio: 9 + 18 = 27 v

QUE REPRESENTA EL 9

La Personalitat dONAMARA vibra en 9: idealisme i saviesa al servei de la 27 / 9

humanitat. Es el nimero dels ideals, de linterés universal, de la llum PERSONALITAT
interior i de la qualitat de I'ésser. Integra I'experiencia de tots els nimeros Hegent: art
anteriors i la posa al servei dels altres: tolerancia, compassio, obertura de

ment i d'esperit.

Al 27 domina el 7 (reflexio, profunditat, espiritualitat) i el matisa el 2 (sensibilitat, cooperacio). Es un 9
que es construeix des de la mirada interior i 'escolta.

COM ES POT EXPRESSAR

Una marca amb Personalitat 9 es reconeix pel seu proposit: no és només un servei, siné una manera
d’acompanyar les persones en el seu creixement. Transmet escalfor, amplitud de mirada i sensibilitat.
Es un nom que convida a confiar, perqué comunica que al darrere hi ha alguna cosa més gran que una

transaccio.
Dons Possibles ombres
Un proposit clar de servei. Idealisme que dificulta concretar l'oferta.
Escalfor, compassio i tolerancia. Voler arribar a tothom i diluir el missatge.
Profunditat i sentit espiritual (el 7 dominant). Donar molt i valorar poc el que s'ofereix.
Capacitat d'inspirar des dels valors. Impulsivitat en les decisions.

QUE POT AJUDAR A EQUILIBRAR-LO

Donar a lideal una forma concreta: saber exactament a qui acompanya la marca, que ofereix i amb
quin valor. El 9 floreix quan la seva generositat té limits clars.

PREGUNTA DE REFLEXIO

Si ONAMARA hagués d’explicar en una frase a qui serveix i per a que, que diria?
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B - JO INTERN

Anima

El desig profund del qual neix la marca
Vocals: 06 + A1 + A1 +A1 =9

LAnima d’'una marca és la seva motivacié6 més profunda, el perqué que la

sosté. La dONAMARA és 9: un jo profund de grans ideals, humanitari, 9
altruista i d’'idees visionaries. La marca neix del desig d’aportar alguna ANIMA
cosa positiva a la vida d’altres persones. Regent: Mart

Crida l'atenci6 com es construeix: tres A (I'], la iniciativa) i una O (el 6, la
cura). Iniciativa i cura, juntes, donen un desig de servir.

Dons i potencialitats Aspectes a equilibrar
Una motivaci6 auténtica i generosa. Que l'ideal no es converteixi en exigencia.
Sensibilitat envers el que viuen les persones. Vetllar perque I'entrega no esgoti qui sosté la

Visi6 amplia de la propia feina. L2

PREGUNTA DE REFLEXIO

Quina necessitat de les persones vol atendre ONAMARA, més enlla dels serveis concrets que ofereix?

C - JO EXTERN

Projeccio externa

Com es mostra la marca i com la perceben

Consonants: N5 + M4 +R9 =18 - 1+8 =9

La Projeccio externa és la cara visible de la marca: com la percep el seu
public. La dONAMARA torna a ser 9: altruisme, obertura humanitaria, 18 / 9

sensibilitat i una visié universal de les coses. PROJECCIO

. . : oz . a2 5 Regent: Mart
Al 18 es veu primer el 8 (solidesa, organitzacio, realitzacio, capacitat de

concretar) i el matisa I'1 (iniciativa, originalitat). Es a dir, la marca es pot
mostrar professional i solida, i alhora humana i generosa. Es una combinacié molt valuosa per generar
confianca.
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Dons i potencialitats Ombres o dificultats

Imatge de rigor i solidesa (8 visible). Que la solidesa del 8 es percebi com a

Escalfor i proposit (9). distancia.

Originalitat (1). Que l'idealisme del 9 deixi poc clar que
s'ofereix.

PREGUNTA DE REFLEXIO

Que vols que senti una persona la primera vegada que veu el nom i la imatge ’ ONAMARA?

D - ANIMA + PROJECCIO
Missio

Com actua la marca per assolir els seus objectius

Anima 9 + Projecci6 18 /9 -~ 9+9=18 - 1+8=9

Comprovaci6 amb les quantitats originals: 9 + 18 = 27 - 9.

La Missio 9 és rica en potencials de sensibilitat, altruisme, disponibilitat
espiritual i visi6 humanitaria: sempre disposada a servir els altres, tot i 18 / 9
que no suporta les limitacions i necessita obrir fronteres. MilSSIo

N g a 3 Q2 8 0510 , 2 Regent: Mart
Quan Anima i PFOJGCCIO C01n01delxen, com aqui, la marca té una gran

coherencia: el que desitja per dins i el que mostra per fora diuen el
mateix. La seva missi0 es podria formular aixi: acompanyar les persones a comprendre’s, amb
generositat i una mirada amplia.

El desafiament d'una Missié 9 en una marca és no voler abastar-ho tot: triar, posar limits i definir bé el
seu camp d’accio perque la seva generositat arribi de debo a qui la necessita.

PREGUNTA DE REFLEXIO

Que és el que ONAMARA no fara, per poder fer molt bé el que st que fa?
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E - DATA DE NAIXEMENT

Desti

El que la marca ve a aprendre

Data de naixement de la marca: 07 / 02 / 2025 (primera publicaci6 a Instagram)
Dia: 7-Mes: 2 -Any: 2 +0+2+5=9

7+2+9=18 - 1+8=9

El Desti dONAMARA és 9: ha d’aprendre a ser humanitaria, tolerant i

compassiva. Es el full de ruta de la marca: l'aprenentatge que li proposa el 18 / 9
seu cami. A
Regent: Mart

Al 18 torna a apareixer el 8 com a xifra dominant, matisat per I'l. EI cami
de la marca demana realitzacio i concrecio (8) al servei d'un proposit
humanitari (9).

APRENENTATGES, POTENCIALITATS | DESAFIAMENTS

Aprenentatges. Sostenir un proposit ampli amb els peus a terra; servir sense perdre el centre; tancar
cicles per obrir-ne d’altres.

Potencialitats. Una marca amb capacitat d’inspirar, de crear comunitat al voltant de valors compartits
i dacompanyar processos profunds.

Desafiaments. En la seva ombra, el 9 pot portar excés d'idealisme, manca de concrecio o desgast per
voler arribar a tothom.

ELS ZEROS DE LA SEVA DATA

La data de naixement dONAMARA té tres zeros (07, 02 i 2025). El zero és potencial pur: acompanya el
numero que té al costat i es pot omplir de tota la seva energia, sempre que es treballi amb consciéncia.
Aqui acompanya el 7 (la profunditat), el 2 (la sensibilitat) i l'any. Tants zeros parlen d'una marca amb
molt de potencial encara per manifestar: un camp obert que s’anira omplint de llum amb el treball i la
constancia.

ELS NUMEROS DE LA SEVA DATA

La marca va néixer un dia 7, al mes 2, en un any 9: profunditat, sensibilitat i servei. Son, precisament,
els nimeros que donen el to al mapa de la seva creadora (ho veuras a l'apartat K).

PREGUNTA DE REFLEXIO

Quin potencial ’ONAMARA sents que encara no s’ha manifestat i esta esperant el seu moment?
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F - KARMA

Karma i niumeros karmics

El que la marca ve a equilibrar

El Karma neix de la data de naixement i mostra les actituds que es
tendeix a repetir fins que s'equilibren amb consciéncia; quan es treballa, 9

es transforma en Dharma. El ’ONAMARA és 9. e AR

. . N . 0.z Regent: Mart
Karma 9: la generositat, la tolerancia, la comprensio, la presa de

consciéncia universal i una expressio serena i compassiva dels sentiments
i els ideals.

Per a una marca, el Karma 9 es pot viure com el repte d'equilibrar el donar i el rebre: oferir amb
generositat sense regalar la propia feina, sostenir els ideals sense fer-los rigids i expressar el proposit
amb serenitat, sense necessitat de convencer tothom.

NUMEROS KARMICS: CAP

POSICIO CALCUL NUMERO KARMIC?
Anima 9 No
Desti 7+2+9=18 - 9 No

Ni ’Anima ni el Desti passen per un 13, 14, 16 0 19: ONAMARA no té niimeros karmics.

PREGUNTA DE REFLEXIO

On és avui lequilibri entre el que ONAMARA dona i el que rep a canvi?

G - TAULA NUMEROLOGICA

Numeros mancants i repetits

Potencialitats i energies de serie

Es compta quantes vegades apareix cada valor de Il al 9 entre les 7 lletres del nom. Els nimeros

absents son potencialitats; els que apareixen tres vegades o més, un «plus».

NUMERO
Vegades 3 0 0 1 1 1 0 0 1
Lletres AAA - - M N 0 - - R
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Total: 3 +1+1+ 1+ 1=7lletres v

NUMERO «PLUS»: L1

Les tres A donen al nom un 1 molt present: iniciativa, veu propia, originalitat, capacitat d’obrir cami.
ONAMARA és una marca amb personalitat, que no imita. En excés, Il es pot tornar autosuficiéncia:
fer-ho tot sola.

NUMEROS MANCANTS: 2, 3,718

Com que és un nom curt, és normal que falten diversos nameros. El que és important és comprovar si

apareixen a la resta del mapa:

NUMERO  APAREIX A L’ANIMA, PERSONALITAT O DESTI? LECTURA

2 Si: a la Personalitat (27) i al mes de naixement Més facil de treballar

7 Si: dominant a la Personalitat (27) i dia de naixement =~ Més facil de treballar

8 Si: dominant al Desti (18) Més facil de treballar

3 No apareix en cap posicio La mancanga que més feina demana

EL 3 - L'EXPRESSIO

El 3 és expressio, creativitat, comunicacio, alegria i vincle amb l'entorn social. Davant la seva
mancanga, poden apareixer dificultats d'expressio i comunicacio, rigidesa o una certa seriositat

excessiva.

Karma 3: l'autoexpressio, la creativitat, la comunicacio, 'autovaloraci6 i I'optimisme. Per a una marca,
que viu de comunicar, és un aspecte clau: la invitacio6 és cuidar especialment com s’explica ONAMARA,
amb proximitat, creativitat i un toc d’alegria que equilibri la profunditat del 7 i la seriositat del 8.

EL 2, EL7 1 EL 8 - PRESENTS A LA RESTA DEL MAPA

El 2 (sensibilitat, cooperacio) i el 7 (profunditat, reflexio) formen la Personalitat 27, i el 8 (realitzacio,
solidesa) domina el Desti i la Projecci6 18. Encara que no siguin a les lletres, son energies actives a la
marca.

PREGUNTA DE REFLEXIO

Com podria ONAMARA comunicar la seva profunditat amb més lleugeresa, creativitat i alegria?
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H - MESTRES

Numeros mestres

El mapa dONAMARA no té ntmeros mestres (11, 22 o 33) en cap posicio. La seva forca no és en la
intensitat del mestre, siné en la coherencia: el mateix nimero, el 9, repetit a totes les seves posicions
principals.

I - REGENT

Regent planetari: Mart

Lenergia que més influeix en la marca

El regent de més influencia és el del nimero de la Personalitat. La

d’ONAMARA és 9, regida per Mart: el planeta de l'accio, el coratge i la 9
defensa dels ideals. Es relaciona amb l'esperit de combat pels grans PERSONALITAT
ideals, la creativitat, les idees brillants, 'amor pels altres i la for¢ca per Regent: Mart

lluitar per una causa.

Dons Ombres
Entrega i passio per una causa. Impulsivitat.
Coratge per obrir camins. Conflicte o confrontacio.
Energia per defensar el que es creu. Desgast per lluitar en massa fronts.

A ONAMARA, Mart aporta la forga perque el proposit no es quedi en un ideal: és I'energia que posa en
moviment la marca i la porta al moén.

Energia de suport: el nimero que més es repeteix al nom és Il (tres vegades), regit pel Sol: identitat, originalitat i
iniciativa.

PREGUNTA DE REFLEXIO

Per quina causa esta disposada a «donar la batalla» ONAMARA?
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J - TAULA ALFANUMERICA

Els tres plans

PLA LLETRES TOTAL
Primer pla (A-I) A-A-A 3
Segon pla (J-R) O-N-M-R 4
Tercer pla (S-Z) 0

El segon pla (4 lletres: O, N, M, R) és el predominant: la marca s'orienta cap als vincles, la
responsabilitat i la comunitat. El primer pla (les tres A) aporta iniciativa i decisio. El tercer pla és buit:
no hi ha lletres entre la Sila Z.

Aix0 no vol dir que la marca no tingui dimensi6 espiritual o humanitaria; al contrari, tot el seu mapa
vibra en 9, el nimero més humanitari de tots. El nom s’alga sobre els vincles per portar aquest
proposit a les persones.

K- CREADORA | MARCA

Mar i ONAMARA: el vincle

Com dialoga la numerologia de qui crea amb la d’allo creat

Una marca personal és una extensio de qui la crea. Comparar els dos mapes permet veure que porta la
marca de la seva creadora, que li aporta de nou i on comparteixen aprenentatges.

MARIA DEL MAR SONORA VINADE ONAMARA

Anima 45 /9 9

Projecci6 79 /16 /7 18 /9

Missio 9+7=16 /7 9+9=18/9
Personalitat 124 /7 27 /9

Desti i Karma 4 9

Regent Neptt Mart
Mancants 2,7,8 2,3,7,8
Plans 11-10-2 3:4-0
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1. La marca porta a fora I'anima de la seva creadora

IAnima de la Mar és 9: el seu desig més profund és servir i acompanyar des de la compassio.
ONAMARA és un 9 a totes les seves posicions. Simbolicament, la marca és la forma en que el desig
intim de la Mar surt al mon: el que en ella viu per dins, a ONAMARA es mostra per fora.

2. El nom guarda la seva creadora

Dins dONAMARA hi ha escrit MAR (M4 + Al + R9 =14 - 5), la mateixa vibracié que el nom propi de la
seva creadora, Maria del Mar (50 / 5): llibertat, moviment, cerca. Les altres lletres, O-N-A, sumen 12 —
3: I'expressio, just el nuimero que la marca necessita treballar.

3. La data de naixement de la marca reflecteix la Mar

ONAMARA va neéixer un dia 7, el nimero principal de la Mar (la seva Personalitat, la seva Projeccio i la
seva Missi0); en un mes 2, una de les seves mancances, la sensibilitat; i en un any 9, la seva Anima.Iala
Personalitat de la marca (27) tornen a apareixer el 2i el 7.

4. La marca aporta el que a la Mar li falta a les lletres

El 8 —realitzacio, concrecio, valoracio del que es fa— no apareix a les lletres de la Mar ni a les seves
posicions principals. A ONAMARA, en canvi, el 8 és la xifra dominant de la Projecci6 i del Desti (18).
Simbolicament, la marca pot ser lespai on la Mar exerceixi aquesta energia de solidesa,
professionalitat i valor que el seu mapa la convida a desenvolupar. No és una relaci6 de causa i efecte,
sind una invitacio.

5. Dos regents que es complementen

El regent de la Mar és Nepta: intuicio, profunditat, mirada interior. El ONAMARA és Mart: accio,
coratge, defensa d'una causa. La Mar aporta a la marca la profunditat; la marca aporta a la Mar la forca
per sortir al mon. El repte és que Nepta no es perdi en la reflexié i que Mart no es desgasti en 'accio.

6. Destins complementaris

El Desti de la Mar és 4: estructura, metode, constancia. El dONAMARA és 9: servei humanitari. La Mar
aporta a la marca l'estructura que el 9 necessita per no dispersar-se; la marca dona a la Mar un
proposit ampli en que posar aquesta estructura al servei dels altres.

7. Aprenentatges compartits

Creadora i marca comparteixen les mancances 2, 7 i 8, cosa que es pot llegir com un cami de
creixement comi. ONAMARA hi afegeix la del 3, I'expressio: la marca convida la Mar a comunicar amb
més lleugeresa i creativitat el que ella viu amb profunditat. Les dues s’estenen sobre el pla dels vincles
ila comunitat.

PREGUNTA DE REFLEXIO

Quina part de tu, Mar, sents que viu a ONAMARA, i que t’esta ensenyant la marca que encara no
havies desenvolupat?
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L - SINTESI

Lectura integrada i sintesi final

ONAMARA és una marca 9. La seva Anima, la seva Projeccio, la seva Missio, la seva Personalitat, el seu
Desti i el seu Karma vibren en el mateix nimero: el del servei, la compassio, la tolerancia i la mirada
amplia. Es un mapa d’una coheréncia poc freqiient: el que la marca desitja, el que mostra, el que fa i el
que ve a aprendre apunten en la mateixa direccio.

El seu regent, Mart, li dona forca per defensar el seu proposit; I'l repetit, veu propia; i el 8 que domina
la seva Projeccio i el seu Desti, la possibilitat de mostrar-se solida i professional. La seva gran invitacio
és la del 3: comunicar amb proximitat, creativitat i alegria, perque la seva profunditat arribi a les
persones. I el seu Karma 9 li recorda l'equilibri entre donar i rebre.

En el vincle amb la seva creadora, ONAMARA porta cap a fora 'Anima 9 de la Mar, guarda el seu nom a
dins, va néixer en una data que reflecteix els seus nameros i li ofereix un espai per desenvolupar
'energia del 8 que el seu mapa la convida a cultivar.

Una marca que serveix (9) amb solidesa (8), veu propia (1) i la forca de Mart, que neix de
lanima de qui la crea.

Cap ntimero d’aquest mapa és una garantia ni una sentencia. S6n tendeéncies que la marca, i qui la sosté, trien com
transitar.

/ N
PREGUNTES PER CONTINUAR EXPLORANT

A qui serveix ONAMARA 1 per a que, en una sola frase?

Que no fara ONAMARA, per poder fer molt bé el que st que fa?

Com pot comunicar la seva profunditat amb més lleugeresa i alegria?
On és avui l'equilibri entre el que la marca dona i el que rep?

Que esta ensenyant ONAMARA a la seva creadora?
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